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Daniel BOornert

( mindfulbranding

Charakter und Marke entfalten

GEMEINWOHL-MATRIX 5.0

MENSCHENWURDE

Menschenwurde in der
ZulieferRette

Ethische Haltung im
Umgang mit
Geldmitteln

MenschenwUrde am
Arbeitsplatz

Ethische
Kundenbeziehungen

Sinn und gesellschaftl.
Wirkung der ProduRte
und Dienstleistungen

SOLIDARITAT UND

GERECHTIGKEIT

Solidaritat und
GerechtigReit in der
ZUlieferRette

Soziale Haltung im
Umgang mit
Geldmitteln

Ausgestaltung der
Arbeitsvertrage

[Kooperation und
Solidaritat mit
Mitunternehmen

Beitrag zum
Gemeinwesen

www.charakRtermarke.de

OIKOLOGISCHE

NACHHALTIGKEIT

Okologische
NachhaltigReit in der
ZUlieferRette

Sozial-6Rologische
Investitionen und
Mittelverwendung

Forderung des ORol.
Verhaltens der
Mitarbeitenden

ORol. Auswirkung durch
Nutzung & Entsorgung
von Produkten und
Dienstleistungen

ReduRtion
ORologischer
Auswirkungen

Daniel Barnert

Die charakterstarke
Marke

TRANSPARENZ UND

MITENTSCHEIDUNG

Transparenz und
Mitentscheidung in der
ZulieferRette

Eigentum und
Mitentscheidung

Innerbetriebliche
Mitentscheidung und
Transparenz

IKunden-Mitwirkung
und
[ProduRttransparenz

Transparenz und
gesellschaftliche
Mitentscheidung




